szkolenia, wdrozenia, consulting

PREKRACUJEME HRANICE xKk EVROPSKP} UNIE / UNIA EUROPEJSKA
] PRZEKRACZAMY GRANICE X EVROPSKY FOND PRO REGIONALNI ROZVOJ
2014—2020 EUROPEJSKI FUNDUSZ ROZWOJU REGIONALNEGO

SZKOLENIE DLA WNIOSKODAWCOW | BENEFICJENTOW
NT. DZIALAN PROMOCYJNYCH | NOWOCZESNYCH FORM MARKETINGU
W PROJEKTACH REALIZOWANYCH W RAMACH
PROGRAMU INTERREG V-A REPUBLIKA CZESKA — POLSKA

8.30 — 9.00 REJESTRACJA UCZESTNIKOW

9.00 — 16.00 SZKOLENIE

Udziat w szkoleniu jest bezptatny. Organizator zapewnia poczestunek

SKROCONY OPIS SZKOLENIA

Szkolenie z prowadzenia dziatan promujgcych marke lub idee przy pomocy nowoczesnych
form komunikacji z otoczeniem. Prezentacja dostepnych narzedzi pozwalajgcych optymalnie
wykorzystywaé mozliwosci tzw. nowych medidw do propagowania komunikatu
marketingowego w kontekscie projektéw realizowanych w ramach PROGRAMU INTERREG V-
A REPUBLIKA CZESKA — POLSKA

CELE SZKOLENIA

l. Zdobycie wiedzy na temat e-marketingu, szczegdlnie ukierunkowanego na promocije
projektéw i angazowanie uzytkownikdéw.

Il. Nabycie umiejetnosci planowania i koordynowania dziatan promocyjnych projektu
z uzyciem nowoczesnych form komunikacji.

lll.  Trening wtasciwej postawy wzgledem efektywnosci komunikacji z interesariuszami za
posrednictwem kanatdw internetowych oraz mierzenie skutecznos$ci podejmowanych
dziatan.

IV. Umiejetnos¢ wykorzystania zdobytej wiedzy w dziataniach promocyjnych przy
projektach realizowanych w ramach PROGRAMU INTERREG V-A REPUBLIKA CZESKA -
POLSKA

PROGRAM SZKOLENIA
I Wprowadzenie do e-marketingu — przeglad mozliwosci i narzedzi, ktdrymi obecnie
dysponuje marketer i ktéore moze wykorzystywaé w komunikacji marketingowej online
v' Cele vs. Mozliwosci — mnogo$¢ dostepnych narzedzi internetowych moze byé
zaréwno dobrodziejstwem jak i przekledstwem dla osoby planujgcej kampanie
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reklamowg, jedng z tajemnic sukcesu jest dobranie odpowiednich dziatan do
stawianych sobie celéw.

v" Grupa docelowa vs. Realne zasiegi — we wspdtczesnej komunikacji marketingowej
wiasciwie nie mamy ograniczenia wzgledem obszaru dziatania, jesteSmy w stanie
dotrzec z przekazem do niemal kazdego zakatka Swiata, cata sztuka polega na tym
aby dociera¢ do wfasciwych miejsc i ludzi, dlatego z perspektywy planowania
kampanii reklamowej bardzo istotne jest okreslenie grupy docelowej i dobieranie
takich form komunikacji, ktére pozwolg nam dotrze¢ do tych wiasciwych
uzytkownikdw.

Il. Content marketing / inbound marketing — co z czym i do kogo, czyli omdwienie kanatéow
komunikacji, metod i narzedzi, ktédrymi dysponuje marketer, aby zrealizowa¢ swoje cele
promocyjne.

v' Ekosystem, czyli elementy budowania wizerunku wtasnej marki, ktére stanowig
punkty styku z uzytkownikiem. Aby skuteczne propagowac komunikat marketingowy
nalezy odpowiednio dobra¢ i wykorzystywac narzedzia takie jak:

Uzyteczna i dostepna strona www.

Oryginalny blog

Skuteczny landing page

Ekspercki webinar i/lub podcast

Nowoczesny vlog

AN NI Y R N

Angazujace strony marek/idei w mediach spotecznosciowych z wykorzystaniem
popularnych portali m.in. Facebook, Twitter, LinkedIn, Instagram, YouTube, itp.
v' Promocja, czyli prezentacja i omdwienie podstawowych narzedzi docierania do
uzytkownikdw i zapraszania ich do naszego ekosystemu — pozycjonowanie, boksy
sponsorowane, reklama kontekstowa, reklama Facebook, display, remarketing.

v" NetPR, czyli metody badania i ochrony (budowania) wizerunku w przestrzeni
internetowej — monitoring, opinie, artykuty, fora, pozycjonowanie wizerunkowe.

v' E-mail marketing, czyli skuteczne i etyczne stosowanie nowoczesnego marketingu
bezposredniego — lead nurtering, mailing, automatyzacja marketing.

lll.  E-marketing Toolbox - charakterystyka najpopularniejszych narzedzi marketingu
internetowego, wykorzystywanych w pracy z wczesniej umowionymi kanatami
komunikacji.

IV. Kontrola i weryfikacja - co i jak warto mierzy¢, aby ocenié efektywnos¢ podejmowanych
dziatan.

V.  Dziatania promocyjne w sSwietle projektow realizowanych w ramach PROGRAMU
INTERREG V-A REPUBLIKA CZESKA — POLSKA

VI. Q&A - pytania uczestnikdw, podsumowanie.
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FORMA PRZEPROWADZENIA ZAJF,(::
v" Whyktad i konsultacje
v' Prezentacja narzedzi
v Przyktady praktyczne

SYLWETKA TRENERA PROWADZACEGO AUTORA PROGRAMU

MAREK ZWOLINSKI

Doswiadczony konsultant biznesowy, specjalizujgcy sie we
wdrazaniu rozwigzan e-marketingowych. Wiedze zdobyta
podczas wieloletniej praktyki zawodowej, skutecznie przekazuje
klientom, studentom oraz uczestnikom szkolen i konferencji.
Wielokrotny prelegent najwiekszej polskiej konferencji
internetowej: InternetBeta. Wyktadowca Wyzszej Szkoty Biznesu
w Dabrowie Gorniczej z zakresu skutecznego wykorzystania
nowoczesnych rozwigzan technologicznych (ICT) w prowadzeniu
dziatalno$ci gospodarczej.

W branzy interaktywnej aktywny praktycznie ,od poczatkdéw

internetu w Polsce”, planujac i koordynujac realizacje projektéw
dla Klientéw takich jak: PKPP Lewiatan, US Pharmacia (APAP), Caparol, Biofarm, czy todzkiej
Agencji Rozwoju Regionalnego S.A. Zwolennik uzytecznych i dostepnych kreacji
internetowych, skutecznie realizujgcych zatozone cele biznesowe.
Posiada:
v' 18-letnie do$wiadczenie w zakresie wdrazania rozwigzan e-marketingowych
i prowadzenia szkolen rozwijajgcych kompetencje cyfrowe,

v' 5-letnie do$wiadczenie w realizacji projektéw wspétfinansowanych z EFS,

v 3-letnie do$wiadczenie w pracy na stanowisku dydaktyka na uczelni wyzszej.
Entuzjasta nowych medidéw, przynoszacych nowe mozliwosci i pole do dziatarn (nie tylko)
marketingowych.

Certyfikowany menadzer projektow wedtug metodyki TenStep®.

Szkolenie wspodtfinansowane ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach projektu Pomocy Technicznej Interreg V-A RCz — PL
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